
ΒΙΟΓΡΑΦΙΚΟ ΢ΗΜΔΙΩΜΑ 

 

ΔΠΩΝΤΜΟ:     Γαηνκάηεο 

ΟΝΟΜΑ:     Παλαγηώηεο  

ΟΝΟΜΑ ΠΑΣΔΡΑ:    Άγγεινο  

ΔΣΟ΢ ΓΔΝΝΗ΢Η΢:    1966 

 

΢ΠΟΤΓΔ΢:                                          

 Γηδαθηνξηθό Γίπισκα ζην κάξθεηηλγθ 

(1995)   

 Μεηαπηπρηαθό Γίπισκα ζηε δηνίθεζε 

δηεζλώλ νηθνλνκηθώλ ζρέζεσλ (1993)  

 Πηπρίν ζηε ιήςε νηθνλνκηθώλ απνθάζεσλ 

(1991)    

 Απόθνηηνο ΢ΔΛΔΣΔ Παηξώλ (1999)  

 

ΔΠΑΓΓΔΛΜΑΣΙΚΗ  

ΓΡΑ΢ΣΗΡΙΟΣΗΣΑ                        Άδεηα αζθήζεσο Δπαγγέικαηνο Οηθνλνκνιόγνπ     

                  [Α. Μ. 55249] 

 

ΞΔΝΔ΢ ΓΛΩ΢΢Δ΢:                          Αγγιηθά  

                          Ρσζηθά  

 

 

 

ΓΙΓΑΚΣΙΚΗ ΓΡΑ΢ΣΗΡΙΟΣΗΣΑ 

 Από ηνλ Οθηώβξην ηνπ 1996 έσο θαη ζήκεξα εξγάδνκαη ζην Α.Σ.Δ.Ι. 

Γπηηθήο Διιάδαο, ζην νπνίν δηνξίζηεθα σο Δπίθνπξνο Καζεγεηήο, 

δηδάζθνληαο καζήκαηα ζην γλσζηηθό αληηθείκελν ηνπ Μάξθεηηλγθ.   

 Γίδαμα ζην Διιεληθό Αλνηθηό Παλεπηζηήκην σο Δπηζηεκνληθόο 

΢πλεξγάηεο ην κάζεκα «Marketing I».   
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ΔΠΙ΢ΣΗΜΟΝΙΚΔ΢ ΔΡΓΑ΢ΙΔ΢ - ΓΗΜΟ΢ΙΔΤ΢ΔΙ΢ 

 ΓΙΓΑΚΣΟΡΙΚΗ ΓΙΑΣΡΙΒΗ  «Πληποθοπική Υποζηήπιξη, Λήτη 

Αποθάζευν Marketing».  

 ΜΔΣΑΠΣΤΥΙΑΚΟ ΔΡΓΑ΢ΙΑ «Οπγάνυζη Διεθνών Αγοπών».  

 ΔΝΓΔΙΚΣΙΚΔ΢ ΠΙ΢ΣΗΜΟΝΙΚΔ΢ ΓΗΜΟ΢ΙΔΤ΢ΔΙ΢ – ΢ΤΝΔΓΡΙΑ  

α) «Ο πόλορ ηος πληποθοπικού ζςζηήμαηορ ζηο Marketing».  

β) «Μησανιζμόρ αξιολόγηζηρ ηηρ ελκςζηικόηηηαρ ηυν πεπιθεπειακών 

αγοπών πώληζηρ». 

γ) «Ο πόλορ ηος δςναμικού Marketing ζηιρ νέερ ζςνθήκερ αγοπάρ» 

δ)  «Brand as instrument for sale increase». 

ε) «Managing Risk in Extended Enterprises». 

 

ΔΡΔΤΝΗΣΙΚΑ ΔΝΓΙΑΦΔΡΟΝΣΑ 

1. ΢ύγρξνλεο κνξθέο νξγάλσζεο επηρεηξήζεσλ. 

2. Σν Γπλακηθό Marketing θαη ν ξόινο ηνπ ζηελ αλάπηπμε ηεο επηρείξεζεο. 

3. Γηεζλείο ζπλεξγαζίεο θαη παγθνζκηνπνίεζε ηεο νηθνλνκίαο.   

4. Υξήζε λέσλ ηερλνινγηώλ ζηελ εθπαίδεπζε.  

5. Δθπαηδεπηηθό marketing 

 

ΔΠΑΓΓΔΛΜΑΣΙΚΗ ΔΜΠΔΙΡΙΑ 

1. Από ην Γεθέκβξην ηνπ 1999 κέρξη ην δηνξηζκό κνπ δηαηεξνύζα  

πξνζσπηθή εηαηξία ΢πκβνύινπ Δπηρεηξήζεσλ κε αληηθείκελν ηε παξνρή 

κειεηώλ θαη ππεξεζηώλ ππνζηήξημεο ζε ζέκαηα δηνίθεζεο, marketing θαη 

νηθνλνκηθήο δηαρείξηζεο.  

2. Δξγάζζεθα ζε εηαηξίεο σο ζύκβνπινο επηρεηξήζεσλ ζε ζέκαηα marketing, 

νηθνλνκηθήο αλάπηπμεο θαη δηεζλώλ ζπλεξγαζηώλ  

3. Γηεηέιεζα ππεύζπλνο Γηαζθάιηζεο Πνηόηεηαο ζε αξθεηέο εηαηξίεο. 

4. Γηεηέιεζα κέινο ηνπ Γηνηθεηηθνύ ΢πκβνπιίνπ ηεο ΑΔΠ ΟΛΤΜΠΙΑ΢ ΚΑΔ 

σο Τπεύζπλνο Οηθνλνκηθήο θαη Γηνηθεηηθήο Γηαρείξηζεο.  


